Sozial in der Hauptstadt

Social-Commerce-Spezialist erhofft sich in Berlin mehr Auftrage.

Die Social-Media-Agentur Werbeboten,
diebisherihren Sitzin Leipzig hatte, re-
sidiert nun in der Bundeshauptstadt.
L Wirwollen raumlich niher bei den Wer-
bungtreibenden sein®, erklirt Agentur-
chef Sandro Giinther den Umzug.

Im Berliner Stadtteil Wedding arbeiten
kinftig fiinf Werbeboten, in Leipzig wei-
terhin drei Angestelltein
den Bereichen Entwick-
lung und Projektma-
nagement.

Auch die Ausrichtung
der Agentur wird ge-
scharft: ,Wir konzen-
trieren uns bei unserer

Sandro Giinther
richtet seine Agentur
als Technik-Spezialisten
im Segment Social-

Commerce aus.

Online-Informationen zum Stromsparen

Die Online-Agentur Das Medienkom-
binat hat fur den Baustoff-Hersteller
Eternit das Online-Portal Schoner-
energiesparen.de entwickelt. Die Web-
site bietet Informationen zu Energieef-
fizienz und Kosteneinsparungen, zur
neuen Energieeinsparverordnung sowie
zu Lésungen und Produkten rund um
Neubau und Sanierung von Hausern.

Die Agentur mit Hauptsitz in Chemnitz
war fur die komplette Konzeption und
die technische Umsetzung zustindig.
Integriert sind eine Suchfunktion, eine
interaktive Produktwelt sowie die An-
zeige regionaler Eternit-Partner. An

Schoner-energiesparen.de gibt
Hinweise zur Energieeinsparverordnung.

Tatigkeit immer mehr auf die Entwick-
lung von technologischen Lésungen fiir
Social Media, vor allem Facebook®, so
Gunther. Kunftigbewegen sich die Wer-
beboten mehr in Richtung Social Com-
merce. ,Aktuell bearbeiten wir mit dem
Partner Buecher.de das Thema Face-
book Deals und werden dazu in den
nichsten Wochen eine Lésung liefern.”
Fir die Neuausrichtung wurde auch die
Agentur-Site neu gestaltet.

Dennoch bleiben die Werbeboten kiinf-
tig auch in den Bereichen Botschafter-
kampagnen und Produkttests aktiv:
Etwa fir den Neukunden Langguth.
Das Weingut méchte seine Produkte mit
einer neuen Strategie bewerben. Auf ei-
ner neuen Website veranstaltet das Un-
ternehmen einen Kochwettbewerb un-
ter dem Motto , Erben-Wein 14dt zum
Kochen ein®. Zu ausgesuchten Tropfen
sollen die Teilnehmer Rezepte kreieren
und diese per Bild bewerten lassen. ks

diese kénnen sich die Nutzer direkt iiber
die Website wenden.

Das neue Portal ist Kern einer umfas-
senden B-to-C-Kampagne fir Bauher-
ren, mit der Eternit Anfang September
ht/rp

an den Start gegangen ist.
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New Media

Alexander Felsenberg Der Internet-
Profi wechselt auf Agenturseite.

SEITENWECHSEL

Die Internet-Agentur SapientNitro
hat einen neuen Verantwortlichen fiir
Marketing und Kommunikation: Auf
der Branchenmesse dmexco sahen Be-
sucher Alexander Felsenberg, vor-
mals Geschiftsfithrer des Bundesver-
bands Digitale Wirtschaft (BVDW),
bereits am Stand der Minchner.

Der 47-J4hrige tibernimmt bei Sapi-
entNitro - zum jetzigen Zeitpunktin-
terimsweise — die Position des Head
of Marketing und Communication fir
die DACH-Region. In Deutschland
zihlen die Miinchner zu den grofiten
Web-Spezialisten. Im aktuellen Inter-
net-Agenturranking des BVDW lag
SapientNitro mit einem Honorarum-
satzvon 28,9 Millionen Euroim Jahr
2010 auf Rang drei. Durch den Zukauf
des Mobile-Spezialisten Clanmo im
Juli 2011 diirfte der Umsatz deutlich
zulegen. Felsenberg unterstitzt Sapi-
entNitro nach eigener Aussage bei der
Neupositionierung.

Zuletzt arbeitete Felsenberg als
selbststandiger Berater. 2008 organi-
sierte er als Director Tradeshows New
Media fur den Messeveranstalter
Igedo die letzte Online-Marketing-
Diisseldorf (OMD), bevor die Messe
nach Koln abwanderte. ks
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